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17 TIPPS FUR DIE
PERFEKTE
LANDINGPAGE



VORWORT

Dein Toolkit fiir eine erfolgreiche
Landingpage

Herzlichen Gliickwunsch! Mit dem Download dieses E-Books hast du den ersten Schritt
gemacht, um deine Landingpages auf das nachste Level zu heben. In einer digitalen Welt,
in der der erste Eindruck oftmals auch der einzige ist, kann eine gut gestaltete
Landingpage lber den Erfolg oder Misserfolg deiner Marketingstrategie entscheiden. Du
hast also genau die richtige Entscheidung getroffen, indem du dich dafiir entschieden
hast, mehr tiber die Kunst der Landingpage-Optimierung zu erfahren.

In diesem E-Book erwarten dich 17 praxisnahe Tipps, die dir helfen werden, deine
Landingpages so zu gestalten, dass sie nicht nur Besucher anziehen, sondern sie auch in
begeisterte Kunden verwandeln. Egal, ob du gerade erst anfangst oder deine bestehende
Seite optimieren méchtest — diese Tipps bieten dir das Riistzeug, um deine Ziele zu
erreichen.

Was erwartet dich konkret? Du wirst lernen, wie du Headlines kreierst, die im Gedachtnis
bleiben und sofort die Aufmerksamkeit deiner Zielgruppe fesseln. Du wirst verstehen, wie
du Geschichten erzahlst, die Emotionen wecken und deine Botschaft klar und einpragsam
vermitteln. AuBerdem erfahrst du, wie du durch den gezielten Einsatz von Bildern, Farben
und CTAs die Nutzererfahrung verbesserst und so deine Conversion-Rate in die Héhe
schraubst.

Aber das ist noch nicht alles. Dieses E-Book gibt dir auch wertvolle Einblicke, wie du das
Vertrauen deiner Besucher gewinnst, indem du Social Proof und Sicherheitszertifikate
clever einsetzt. Du wirst entdecken, wie wichtig es ist, Formulare effizient zu gestalten
und sie an den richtigen Stellen zu platzieren, um die Hiirde fiir deine Besucher so niedrig
wie moglich zu halten. Und wir zeigen dir, wie du durch die Optimierung der Ladezeit und
den Einsatz von SEO deine Seite nicht nur benutzerfreundlicher, sondern auch sichtbarer
machst.
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Kurz gesagt: Dieses E-Book ist dein Fahrplan zu einer Landingpage, die nicht nur gut
aussieht, sondern auch performt. Es ist vollgepackt mit erprobten Strategien und leicht
umsetzbaren Tipps, die dir helfen, sofort Ergebnisse zu sehen. Du wirst nicht nur
verstehen, was du tun musst, sondern auch warum es funktioniert — und das gibt dir die
Kontrolle, deine Seite gezielt zu verbessern.

Du hast dich also genau richtig entschieden, dieses E-Book herunterzuladen. Es ist mehr
als nur eine Sammlung von Tipps — es ist eine Schritt-flir-Schritt-Anleitung, die dir dabei
hilft, das volle Potenzial deiner Landingpage auszuschoépfen. Freu dich auf eine Reise, bei
der du lernen wirst, wie du deine Besucher liberzeugst, ihre Bedenken zerstreust und sie
letztendlich dazu bringst, die von dir gewtlinschte Aktion auszufiihren.

Bist du bereit, deine Landingpage auf das nachste Level zu bringen? Dann lass uns
loslegen — die nachsten Seiten werden dir zeigen, wie du deine Vision in die Tat umsetzt

und echte Ergebnisse erzielst.
o5 Gells |
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1 SETZE AUF

HEADLINES, DIE HANGEN BLEIBEN

Was du tun solltest: Deine Headline ist das Erste, was Besucher

sehen — sie muss sofort Aufmerksamkeit erregen. Eine gute

Headline ist pragnant, relevant und weckt Neugier. Erganze sie mit
einer Subheadline, die zusatzliche Informationen bietet.

Warum das wichtig ist: Die Headline entscheidet oft dariiber, ob ein '

Besucher bleibt oder
und hat die Aufgabe,

weiterzieht. Sie ist dein erster Kontaktpunkt °
den Leser zu fesseln und ihn neugierig zu

machen, mehr zu erfahren.
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2 NUTZE DIE MACHT VON GESCHICHTEN

Was du tun solltest: Erzahl eine Geschichte, die deine Besucher
anspricht. Verpacke die Vorteile deines Produkts in eine Erzahlung,
die Emotionen weckt und deine Botschaft greifbar macht.

Warum das wichtig ist: Geschichten bleiben im Gedachtnis. Sie
helfen dabei, komplexe Informationen verstandlich zu machen und
eine emotionale Verbindung aufzubauen, die den Besucher motiviert,
weiterzulesen und zu handeln.




3 WAHLE BILDER, DIE DEINE MARKE ZUM LEBEN
ERWECKEN

Was du tun solltest: Nutze hochwertige, relevante Bilder, die deine

Markenbotschaft unterstiitzen. Sie sollten nicht nur gut aussehen,
sondern auch den Kern deiner Botschaft visuell verstarken. * (—m

Warum das wichtig ist: Bilder sprechen oft starker als Worte. Sie
konnen Emotionen wecken, Vertrauen aufbauen und helfen, deine
Botschaft klarer zu kommunizieren. So bleiben deine Besucher
langer auf der Seite und sind eher bereit zu konvertieren.

4 GESTALTE UBERZEUGENDE CTAS

Was du tun solltest: Verwende klare, auffallige Call-to-Action-

Buttons, die den Besucher direkt zur gewiinschten Handlung fiihren.

o Nutze dabei handlungsorientierte Sprache und platziere den CTA
prominent.

Warum das wichtig ist: Ein starker CTA ist der Schliissel zur
o Conversion. Er gibt dem Besucher eine klare Anweisung, was er als
nachstes tun soll, und macht es ihm leicht, den ndchsten Schritt zu

gehen.
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5 PLATZIERE FORMULARE CLEVER

Was du tun solltest: Stelle sicher, dass deine Formulare leicht zu
finden und ohne Scrollen erreichbar sind. Sie sollten intuitiv und
einfach auszufillen sein.

Warum das wichtig ist: Wenn Formulare gut platziert und einfach
zuganglich sind, steigt die Wahrscheinlichkeit, dass Besucher sie
ausfillen. Das fiihrt zu mehr Leads und damit zu héheren
Conversion-Raten.

6 HALTE DEINE FORMULARE KURZ UND KNACKIG

Was du tun solltest: Frag in deinen Formularen nur die nétigsten
Informationen ab. Je kiirzer das Formular, desto hoher die
Wahrscheinlichkeit, dass es ausgefiillt wird.

Warum das wichtig ist: Lange Formulare schrecken ab. Wenn du nur
die wichtigsten Informationen abfragst, erleichterst du es den
Besuchern, das Formular abzuschicken, was die Conversion-Rate
erhoht.
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7 SCHAFFE VERTRAUEN DURCH SOCIAL PROOF

Was du tun solltest: Nutze Testimonials, Kundenlogos oder
Bewertungen, um zu zeigen, dass andere dir bereits vertrauen.
Platziere diese Elemente gut sichtbar auf deiner Landingpage.

Warum das wichtig ist: Menschen vertrauen auf die Erfahrungen
anderer. Social Proof kann Zweifel ausrdumen und das Vertrauen in

dein Angebot starken, was die Conversion-Rate deutlich steigern
kann.

8 SETZE AUF LIVE-CHAT FUR DIREKTE HILFE

Was du tun solltest: Biete einen Live-Chat an, um sofortige
Unterstiitzung bei Fragen zu geben. Das hilft, potenzielle Hiirden aus
dem Weg zu rdumen und den Besucher zur Handlung zu bewegen.

Warum das wichtig ist: Ein Live-Chat bietet unmittelbare Antworten
und vermittelt das Gefiihl, dass Hilfe immer nur einen Klick entfernt
ist. Das kann entscheidend sein, um einen unentschlossenen

Besucher zu einer Conversion zu bewegen.

9 SCHAFFE VERTRAUEN MIT
SICHERHEITSZERTIFIKATEN

Was du tun solltest: Zeige Vertrauens- und Sicherheitssiegel auf
deiner Seite, um potenziellen Kunden zu signalisieren, dass ihre
Daten bei dir sicher sind.

Warum das wichtig ist: Sicherheit ist besonders im Online-Bereich
ein entscheidender Faktor. Wenn Besucher sich sicher fiihlen, sind
sie eher bereit, personliche Informationen preiszugeben und eine
Conversion durchzufiihren.
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10 NUTZE FARBKONTRASTE GEZIELT

Was du tun solltest: Setze starke Farbkontraste ein, um wichtige
Elemente wie CTAs hervorzuheben. Achte darauf, dass die Farbwahl
zur Markenidentitat passt und die Lesbarkeit fordert.

Warum das wichtig ist: Farbkontraste lenken die Aufmerksamkeit
und helfen, wichtige Elemente hervorzuheben. So wird die Navigation
auf der Seite erleichtert, was die Conversion-Rate positiv beeinflusst.

11 PLATZIERE WICHTIGE INFOS ,ABOVE THE FOLD"

Was du tun solltest: Alle entscheidenden Informationen — wie dein

Nutzenversprechen und der CTA - sollten ohne Scrollen sichtbar

sein.

Warum das wichtig ist: Besucher entscheiden oft in den ersten
Sekunden, ob sie auf der Seite bleiben. Wenn die wichtigsten Infos

sofort sichtbar sind, steigen die Chancen, dass sie weiter

interagieren.
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12 ERSTELLE UNWIDERSTEHLICHE ANGEBOTE

Was du tun solltest: Kommuniziere klar den Wert deines Angebots
und schaffe ein Geflihl der Dringlichkeit, um Besucher zum Handeln
ZuU motivieren.

Warum das wichtig ist: Ein attraktives, klar formuliertes Angebot
kann die Entscheidungsfindung des Besuchers beschleunigen und
ihn dazu bringen, schneller zu konvertieren.

13 OPTIMIERE DIE LADEZEIT

Was du tun solltest: Achte darauf, dass deine Seite schnell |adt,
indem du Bilder komprimierst und Skripte minimierst.

Warum das wichtig ist: Langsame Ladezeiten flihren zu hohen
Absprungraten. Eine schnelle Seite sorgt fiir eine bessere User

Experience und halt die Besucher langer auf der Seite — was
wiederum die Conversion-Rate verbessert.

14 NUTZE HEATMAPS ZUR ANALYSE DER USER
JOURNEY

Was du tun solltest: Verwende Heatmaps, um zu sehen, welche
Bereiche deiner Seite die meiste Aufmerksamkeit bekommen und
wo Nutzer abspringen.

Warum das wichtig ist: Heatmaps geben dir wertvolle Einblicke in
das Verhalten deiner Besucher. Mit diesen Daten kannst du gezielt
Optimierungen vornehmen und Conversion-Hirden beseitigen.
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15 BIETE EINE NAHTLOSE USER EXPERIENCE

Was du tun solltest: Sorge dafiir, dass deine Seite intuitiv zu
navigieren ist und der gesamte Kaufprozess reibungslos verlauft.

Warum das wichtig ist: Eine positive User Experience halt Besucher
auf der Seite und fihrt sie ohne Frustration durch den Prozess. Das
erhoht die Wahrscheinlichkeit, dass sie die gewiinschte Aktion
durchfihren.

16 ERZEUGE DRINGLICHKEIT IN DEINEN TEXTEN UND
CTAS

Was du tun solltest: Nutze Begriffe wie ,nur fiir kurze Zeit" oder
,jetzt zugreifen, um eine Dringlichkeit zu schaffen, die zum Handeln
motiviert.

Warum das wichtig ist: Dringlichkeit sorgt dafiir, dass Besucher
schneller handeln, weil sie Angst haben, ein Angebot zu verpassen.
Das kann den entscheidenden Impuls zur Conversion geben..

17 ACHTE AUF ONPAGE-SEO FUR BESSERE
SICHTBARKEIT

Was du tun solltest: Optimiere deine Landingpage mit relevanten
Keywords, Meta-Tags und Alt-Texten, um in den Suchmaschinen gut . o

gefunden zu werden. ﬁ R

Warum das wichtig ist: Eine gut optimierte Seite wird besser in
Suchmaschinen gerankt, was mehr Traffic bringt. Mehr Besucher °
bedeuten mehr Chancen auf Conversions.
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FAZIT UND NEXT STEPS

Mit diesen 17 Tipps hast du das Handwerkszeug, um deine Landingpage zu
einem echten Conversion-Generator zu machen. Jeder Tipp ist darauf
ausgelegt, das Nutzererlebnis zu verbessern, Vertrauen aufzubauen und den
Besucher ohne Umwege zur gewiinschten Aktion zu fiihren. Setze diese
Tipps um und sieh zu, wie deine Conversion-Rate wachst!

Wenn du noch weiter gehen und deine Ergebnisse maximieren mochtest,
oder auch einfach nur ein wenig Unterstlitzung bei der Umsetzung benétigst,
dann schau dir unsere Dienstleistungen bei an. Mit
Growth Guru bieten wir dir ma3geschneiderte Strategien und tiber 200
weitere bewdhrte Tipps, um deine Conversions auf das nachste Level zu
heben.
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> konversion.digital

UBER UNS

Uber konversion.digital:

konversion.digital ist ein flihrendes Unternehmen im Bereich der Conversion
Optimierung und versteht sich als Wertschopfer fiir die digitale Wirtschaft.
Das Unternehmen unterstiitzt seine Kunden dabei, ihre Online-Prasenz zu
optimieren und digitale Strategien zu entwickeln, um ihre Geschaftsziele zu
erreichen. Mit einem Team von Experten in den Bereichen Webentwicklung,
digitalem Marketing und User Experience bietet konversion.digital
mallgeschneiderte Losungen fir eine erfolgreiche digitale Zukunft.

Uber David Odenthal:

David Odenthal ist einer der filhrenden Experten fiir Conversion-Optimierung,
User Experience- und Landingpage-Optimierung. Sein bodenstandige Art
kombiniert er mit gesundem Menschenverstand und einer fokussierten
Herangehensweise fir die Optimierung digitaler Benutzererlebnisse. Als
versierter Digital-Experte mit exzellenten Kenntnissen im Neuromarketing
und mit seiner leidenschaftlichen Hingabe, mit der er individuelle, eigene
Tools entwickelt, hilft er seinen Kunden dabei, die digitale Wertschépfung
durch gezielte Konversionsoptimierung zu maximieren.
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